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投资建议： 

绝味和煌上煌的对比研究显示煌上煌发展模式与绝味相近，有较大发展空间，

且有实力像绝味一样进行快速扩张。参照绝味的发展周期，目前煌上煌处于

门店开设的加速期，并且随着老门店的逐渐成熟，业绩将会显著提高。预计

12-14年EPS分别为0.95元、1.01元、1.33元，目前股价对应PE分别为23X、22X、

17X。考虑到全国化市场广阔，门店扩张速度加快，首次给予“推荐”评级。 

要点： 

 煌上煌与绝味的对比：煌上煌与绝味同属一个行业，是卤肉制品行业的标

杆。从十个方面对比两家公司后发现，公司采用连锁加盟模式相近；该模

式能够使公司实现较快的扩张，受资本市场青睐。煌上煌产品结构比绝味

丰富，产品创新能力与绝味相仿。但绝味全国化布局早于煌上煌，门店开

至 23 个省份。而煌上煌仅有 5个生产基地，进入 10 余个省市。 

 卤肉制品企业核心竞争力：随着社会向品牌化消费方向发展，品牌影响力

是食品企业的核心竞争力之一。卤肉制品企业通过连锁加盟的模式，渠道

的控制至关重要。门店的开设需要初始投资成本，在经营不出现大问题的

情况，煌上煌和绝味都具备先发笼络加盟商的优势。 

 产品和门店布局差异容易弥补：煌上煌和绝味的产品各有特色，消费者根

据个人喜好进行选择，不存在严重倾向于任何一方的情况。鸭脖门店布局

模式采用类似于肯德基和麦当劳的贴身战略，后发的模仿较为轻松，不具

备先发优势。 

 风险提示：食品安全问题、开设门店速度低于预期。 

市场数据 

目前股价（元） 22.8 

总市值（亿元） 28.27 

流通市值（亿元） 7.07 

总股本（亿股） 0.93 

流通股本（亿股） 1.24 

12 个月最高/最低 28.89/18.11 

 

公司盈利预测（百万元） 
 2012E 2013E 2014E 

营业收入  890.91  1,108.52  1,501.61  

(+/-%) 0.54  24.42  35.46  

净利润 97.37  125.55  164.22  

(+/-%) 33.80  20.06  28.94  

EPS（元） 0.95 1.01 1.33 

PE 23.47 22.00 16.82 
 

 

股价表现图 

 
数据来源：Wind 资讯 
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1.绝味鸭脖和煌上煌的对比 

绝味和煌上煌是卤肉制品行业中市场份额最大的两家公司，对比研究意义重大，

不仅有利于我们找到企业发展的共性，了解它们经营的模式和行业发展的趋势，

还可以帮助我们寻找到煌上煌和绝味各自的竞争优势，以更好的辨别煌上煌的

投资价值。我们从以下十个方面就两家公司的相似性与差异性进行研究。 

1.1、股权结构 

绝味：08 年公司改制时，董事长无偿拿出 20%股权对员工进行激励。中层以上

管理人员都持有公司的股份。目前的公司股东由三部分组成，一、四个员工持

股的投资公司，占公司总股本的 60%以上。董事长的股份分布在这四个投资公

司中，且在 3个公司具有 50%以上股权；二、风险投资公司，包括九鼎和复星，

持有公司总股本的 20%股权；三、20 多个自然人，持股比例不到 10%。 

煌上煌：煌上煌集团持有公司 52.06%的股权，为公司的控股股东。集团公司的

股东为徐桂芬家族成员，包括徐桂芬女士、褚建庚先生、褚浚先生和褚剑先生。

其次，两个投资公司，包括天津达晨和国信宏盛，共持股 11.83%。机构投资者

持股比例超过 10%。其他主要高级管理层并不持有公司股份。 

从股权结构可以看出，绝味对员工的激励更加到位，使其员工，特别是管理人

员结构较为稳定。 

 

图 1：绝味股份股权结构  图 2：煌上煌股份股权结构 

 

 

 

资料来源：wind,长城证券研究所  资料来源：wind,长城证券研究所 

 

1.2、产品种类 

绝味：目前拥有包括 5 种口味的 120 余种产品品种，其中鸭副产品（鸭脖、鸭

翅、鸭脚、酱鸭等 5 种）占总量的 60%，其他包括肉类、素食类产品。除了鲜

货产品还有少量的包装产品。公司每年会有 10%的品种被淘汰，并补充新的产

品进入。 
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煌上煌：产品种类与绝味相似，但品类比绝味更为丰富，拥有 200 多种产品，

主要在佐餐凉菜类的产品多于绝味。产品每年也会更新。煌上煌的口味与绝味

略有不同，从消费者角度看，二者吸引不同人群，没有出现一方压制另一方的

局面。 

 图 3：绝味和煌上煌产品类别概况 

 

 
 资料来源：煌上煌招股书，长城证券研究所 

 

1.3、经营模式 

作为卤肉制品行业的企业，绝味和煌上煌经销模式相似，但又有所不同。 

相同之处：两家公司都以连锁加盟的模式为主，直营模式为辅。加盟门店的规

模和利润相近。每个加盟商需要每年缴纳一定的加盟费，费用随门店大小与地

区有所不同（5000-8000 元之间）。每个加盟商的初始投资在 20-30 万元，其中

包括了门店转让费（取决于当地门店费用）、保证金（5000 元左右）、存货周转

金（一周 2万元）、设备费用（2万元左右）。加盟商毛利率在 30%左右，净利率

在 10%左右，盈亏平衡点 6-8 个月，投资回报期在 18-20 月。平均每家门店年

销售在 60-70 万元。 

加盟连锁模式中，经销商的管理最为关键。绝味按照区域划分，对经销商进行

定期辅导；煌上煌有 500 多销售人员（人数还在增加）对加盟门店进行督导，

定期检查其货物的新鲜程度。 

不同之处：加盟商管理的不同之处，绝味有 20 个子公司覆盖 23 个省级市场，

加盟商的招募和管理由子公司负责；煌上煌的加盟商全部由母公司统一招募。

由于管理模式的不同，绝味依赖于渠道精细化管理，能够快速扩张，但煌上煌

对终端的控制力度会更强。 

在经营区域上，两家公司也较有不同。绝味覆盖各省市较为均匀，最大的省级

市场份额也不超过 10%。而煌上煌的主要市场集中在江西和广东，分别占总销

售额的 72%和 16%。 

加盟店经营模式的思考：加盟店模式能进行较快的扩张，因此资本市场也给予

煌上煌较高的估值。但加盟模式又较容易产生食品安全问题，关于食品安全的

防范之后会具体分析。加盟店模式与卤制品行业非常契合，使该行业不受电商



                                                                                    公司专题报告 

 
  
长城证券 4                                                                                   请参考最后一页评级说明及重要声明 

影响。这也与卤制品消费习惯有关，首先卤制食品的消费者属于即时需求，不

会等待一两天的运输时间；其次卤制品保鲜期较短，一般的物流能以达到全冷

链运输；再次卤制品的标准化程度低，每个地区的产品都需对当地特殊口味进

行调整。 

图 4：产业链条利润分析  图 5：煌上煌各地区销售占比  

 

 

 
资料来源：wind,长城证券研究所  资料来源：wind,长城证券研究所 

 

1.4、销售规模和门店规模的对比 

绝味自 05 年创立以来，发展迅速。12 年公司总销售额已接近 20 亿元，按照终

端价计算为 30 亿元左右。由于基数增大，未来几年增速会逐步下滑，但按照公

司的估计，3 年内收入增速仍可保持在 30%左右。 

受益于门店的迅速扩张，煌上煌在过去几年也经历了快速增长，年均增速在 30%

左右。 

目前绝味拥有 5000 余家门店，门店分别由 20 个子公司管理（每个子公司对应

一个生产基地），覆盖 23 个省级区域。相比之下，煌上煌仅拥有 1800 家门店，

和包括西安的募投项目在内的 5 个生产基地。建设一个工厂的费用至少是 1 亿

元，煌上煌利用航空运输将江西生产的货辐射江浙地区，南昌到上海空运费为

1.9 元/公斤。目前来讲绝味和煌上煌的毛利率是差不多的，所以这两种模式短

期内应该都较为经济。 

  

72% 

16% 

8% 

2% 
1% 

江西 广东 福建 辽宁 西安 
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图 6：绝味收入与利润变化（亿元）  图 7：煌上煌收入与利润变化（亿元） 

 

 

 
资料来源：长城证券研究所  资料来源：wind,长城证券研究所 

 

 

 图 8：绝味子公司的全国布局 

 

 

 资料来源：长城证券研究所 
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 图 9：煌上煌的全国布局 

 

 

 资料来源：长城证券研究所 

 

1.5、盈利能力分析 

绝味和煌上煌都以鸭副产品为主，且生产成本主要来自于原材料（占 90%以上），

故两公司的毛利率接近，均在 26%-27%；但两公司的净利率有所差别，煌上煌

的净利率较绝味高 2-3 个百分点。净利率的差别主要来源于营销费用投入的差

别，绝味的营销费用高于煌上煌。绝味每年仅广告投入就占总收入的 3%左右；

我们估计其销售费用率在 9个百分点左右。 

在我们的草根调研结果看，绝味的广告数量远高于煌上煌。目前绝味已经推出

数个线上广告，煌上煌的相关广告还未看到；线下的广告包括公交车和推广活

动等，两家公司均有所见。 

图 10：绝味与煌上煌净利率对比  图 11：绝味与煌上煌销售费用率对比（估计值） 

 

 

 
资料来源：wind,长城证券研究所  资料来源：wind,长城证券研究所 

0%

2%

4%

6%

8%

10%

12%

2010 2011 2012

绝味 煌上煌 

9% 

6% 

0%

1%

2%

3%

4%

5%

6%

7%

8%

9%

10%

绝味 煌上煌 



                                                                                    公司专题报告 

 
  
长城证券 7                                                                                   请参考最后一页评级说明及重要声明 

 

1.6、上游供应 

山东和苏北地区是鸭子加工屠宰厂聚集之地。两家公司的主要供应商都来自于

此。其中，山东六合集团是两家公司的最大供应商，供应量都超过了两家总采

购量的 25%。 

煌上煌具备“养殖-屠宰-食品加工-销售网络”一体化产业链。其自养鸭主要是

鄱阳湖地区的麻鸭，用于生产烤全鸭产品，占公司总采购量比例 10%左右，对

稳定原材料供应有一定帮助。 

可以说，卤肉制品企业上游价格基本都随几家主要供应商决定。卤肉制品价格

转嫁能力较强，近几年 CPI 波动较大，但绝味和煌上煌毛利相对稳定。 

 

1.7、未来扩张空间 

绝味：未来 2-3 年，仍计划保持每年 1000 多家的开店速度。新开门店朝两个方

向扩张，1、目前公司较为成熟的市场有湖南、江西、贵州等省，对于新进入省

份仍有较多空白处，是未来门店开设的主要地点；2、向县级城市扩张：公司平

均每个省只有 20 多家门店，即使是在成熟市场也仅覆盖了地级市，县级市仍有

较大的发展空间。 

煌上煌：由于前期发展慢，煌上煌扩张区域空间更大，仍有较多省份未有覆盖。

但未来几年主要靠现有市场扩张，在原有基础上做透。公司计划在江西新开 71

家门店，广东 80 家，福建 61 家，辽宁 35 家，陕西 18 家，浙江 23 家。除此之

外也会有一定数量的新进入市场。 

 

1.8、多元化业务空间 

绝味：未来还可能做餐桌食品，但目前还是以做深现有产品为主。几年内并购

会逐渐增加，特别是吸收一些地方性品牌，就当地受欢迎产品进行改进以补充

自己的产品结构，之前就有跟德州扒鸡、道口烧鸡等探讨过并购或合作等事宜。

包装食品暂时还不是发展重点，主要原因是包装食品大都有添加剂不如现有产

品新鲜，利润率看也没有很大吸引力。 

煌上煌：除传统卤制品外，公司积极利用自身优势，未来将介入鸭子的屠宰行

业。目前公司的全资子公司-煌大食品负责公司的屠宰链条，但基本都是自产自

销，在母公司的报表中内部抵消了并不表现出利润。公司介入屠宰业的主要考

虑是公司本身具备屠宰设备且在鸭子屠宰这个细分领域具有优势，而且随着食

品安全越发受到重视，规模化的屠宰是未来的大趋势，公司作为上市公司有更

高的信誉度去承担这个责任和达到这个规模。目前公司屠宰能力为 3000 万羽/

年，屠宰后的产能可通过农贸市场和商超进行销售，估计贡献收入 10 亿以上，

但屠宰毛利率较低，是否真能贡献利润成为主要问题。 
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1.9、门店淘汰率 

两家公司都会对一些不合格的门店定期进行淘汰，包括卫生不合格、亏损较为

严重或者因为整修而暂时关闭的门店。绝味 12 年的门店淘汰率仅有 2%，且主

要是门店整修等而临时关闭的。而煌上煌 12 年关闭门店 153 家，排除临时关闭

的，关店率之高主要原因在于上市后卫生要求增高而进行整顿。 

 图 12：绝味和煌上煌 12 年关闭门店对比 

 

 
 资料来源：长城证券研究所 

 

1.10、食品安全的管控 

卤肉制品行业企业对食品安全问题非常重视，以下几种方式是绝味和煌上煌针

对该问题的应对措施。一、全冷链物流配送；二、信息系统对加盟商产品存销

情况进行统计分析，实施配送；三、销售人员对加盟商进行督导。争论这些措

施的实际效用意义不大，关键是执行力。所有应对措施都是相对的，无法保证

食品 100%安全，这也是投资这一类企业的主要风险。企业的目标是将食品安全

问题降到最小，而不可能消除该问题。绝味和煌上煌是卤肉制品行业的领头羊，

在食品问题上相对领先。更加严密的管控措施也需要整个行业进一步探索。 

2.对比后的思考-核心竞争力 

卤肉制品企业的品牌和渠道优势至关重要。煌上煌和绝味是行业中最大的两家

企业，都具备这两方面的先发优势。 

品牌优势：品牌消费在我国各行业已是大趋势，特别是食品加工行业，消费者

对大品牌的食品安全更加放心。大部分农贸市场小摊铺是无品牌的，在未来竞

争必将处于劣势，而领头羊企业投入资金在地面和线上做广告，已经初步建立

的品牌形象。待到领头羊企业快速扩张结束，还会针对套牌商铺进行打击，据

了解，绝味已经开始这一过程。 

渠道优势：首先，一家店铺的初始投入需要 10-20 万，一般加盟商若不出现亏

损，不会放弃这部分初始成本转头其他企业；其次，加盟商会优先选择大品牌
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企业，大品牌企业诚信度高，配套服务好，消费者认可度高。但是加盟费也将

影响到加盟商的选择，目前来看，几个比较大的品牌，包括煌上煌、绝味在内

的加盟费相近（5000-8000 元），保证金都在 2万元左右。一些小品牌的加盟费

可能会低一些，但品牌实力弱，不一定成为加盟商的首选。 

我们认为产品的口味和门店开设的先发优势并不是公司的核心竞争力。 

从网络上关于“绝味、煌上煌和周黑鸭哪个好吃“的投票结果看，煌上煌和绝

味的产品口味虽有差别，但都吸引着各自消费群体，不存在一边倒的局势。有

理由相信，各主要产品已形成各自风格，产品口味并不是决定企业成败的核心

因素。 

表 1：网络关于三家卤肉企业口味的调研结果 

哪个好吃 房网论坛（关于三者的对比） 房网论坛（绝味和煌上煌的对比） 奥一论坛 

绝味 10 23 24 

煌上煌 16 27 26 

周黑鸭 23 未参与投票 未参与投票 

三者差不多

或各有特色 
5 6 8 

资料来源：长城证券研究所 

 

绝味虽然更早的进行全国化布局，但门店现行开设在竞争上并不具备先发优势。

鸭脖门店的开设具有像肯德基和麦当劳一样的“贴身战术”的影子。从深圳罗

湖区两家企业门店看，煌上煌共 32 家门店，绝味 33 家；在振华路、地王大厦、

牛巷、东门等多地门店都有重合。总体而言，两家的门店都集中开设在人流多

的区域，且间隔差距也差不多。所以说，未来煌上煌的扩张只需依据绝味门店

设点路线即可。 

 

图 13：煌上煌在深圳罗湖的门店布局  图 14：绝味在深圳罗湖的门店布局 

 

 

 

资料来源：google 地图,长城证券研究所  资料来源：google 地图,长城证券研究所 
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3、投资建议 

通过煌上煌和绝味的对比，我们认为煌上煌与绝味相近，可以复制绝味快速扩

张的过程，只是速度可能会依据公司战略作出调整。随着新门店的开设以及老

门店的逐渐成熟，业绩将会显著提高。预计 12-14 年 EPS 分别为 0.95 元、1.01

元、1.33 元，目前股价对应 PE 分别为 23X、22X、17X。考虑到全国化市场广阔，

门店扩张速度加快，首次给予“推荐”评级。 

4、 风险提示 

 食品安全风险：食品安全是加盟连锁企业也是食品企业的主要风险之一； 

 新开门店数不达预期； 

 门店关闭数量超预期。  
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附表：盈利预测表 

利润表（百万） 2010A 2011A 2012E 2013E 2014E  主要财务指标 2010A 2011A 2012E 2013E 2014E 

营业收入  694.47  886.13  890.91  1,108.52  1,501.61   成长性      

  营业成本 535.34  675.10  659.02  814.77  1,103.68    营业收入增长 34.18

% 

27.60

% 

0.54% 24.42

% 

35.46

%   销售管理费用 29.37  47.09  53.45  68.73  97.60    营业成本增长 30.86

% 

26.11

% 

-2.38% 23.63

% 

35.46

% 折旧与摊销 41.64  49.45  52.56  65.40  88.60    营业利润增长 39.69

% 

24.80

% 

17.09

% 

32.61

% 

31.49

%   财务费用 0.86  4.29  -0.03  -6.98  -7.55    利润总额增长 39.27

% 

31.00

% 

17.67

% 

28.94

% 

30.80

% 投资净收益 0.00  0.00  0.00  0.00  0.00    净利润增长 34.78

% 

33.80

% 

20.06

% 

28.94

% 

30.80

% 营业利润 83.11  103.72  121.45  161.05  211.77   盈利能力      

  营业外收支 -1.08  3.74  5.00  2.00  1.50    毛利率 22.91

% 

23.81

% 

26.03

% 

26.50

% 

26.50

% 利润总额 82.03  107.47  126.45  163.05  213.27    销售净利率 8.73% 9.15% 10.93

% 

11.33

% 

10.94

%   所得税 21.42  26.37  29.08  37.50  49.05    ROE 20.73

% 

21.71

% 

6.95% 8.23% 9.72% 

  少数股东损益 0.00  0.00  0.00  0.00  0.00    ROIC 20.27

% 

18.67

% 

18.67

% 

20.66

% 

23.51

% 归属于母公司净利润 60.61  81.10  97.37  125.55  164.22   营运效率      

              销售管理费用/营业收

入 

4.23% 5.31% 6.00% 6.20% 6.50% 

资产负债表         （百万）   租赁费用/营业收入 6.00% 5.58% 5.90% 5.90% 5.90% 

流动资产 231.80  302.78  1,192.01  1,261.77  1,476.08    财务费用/营业收入 0.12% 0.48% 0.00% -0.63% -0.50% 

  货币资金 28.75  48.28  957.61  971.84  1,083.34    投资收益/营业利润 0.00% 0.00% 0.00% 0.00% 0.00% 

  应收账款 6.64  9.32  9.80  12.19  16.52    所得税/利润总额 26.11

% 

24.54

% 

23.00

% 

23.00

% 

23.00

%   应收票据 0.00  0.00  0.00  0.00  0.00    应收账款周转率 87.03 92.71 81.02 77.22 77.39 

  存货 183.20  216.50  197.70  244.43  331.11    存货周转率 2.68 3.26 2.98 2.83 2.84 

非流动资产 234.93  276.71  335.95  391.30  397.45     流动资产周转率 2.60 1.19 0.73 0.81 0.93 

  固定资产 161.67  204.74  267.37  324.83  331.40     总资产周转率 1.33 0.84 0.56 0.63 0.74 

资产总计 466.72  579.49  1,527.96  1,653.07  1,873.53   偿债能力      

流动负债 168.30  200.16  122.65  122.21  178.45    资产负债率 37.34

% 

35.54

% 

8.35% 7.70% 9.79% 

  短期借款 100.00  110.00  40.00  20.00  40.00    流动比率 1.38 1.51 9.72 10.32 8.27 

  应付款项 29.66  27.36  26.36  32.59  44.15    速动比率 0.29 0.43 8.11 8.32 6.42 

非流动负债 5.98  5.78  5.00  5.00  5.00   每股指标（元）      

  长期借款 0.00  0.00  0.00  0.00  0.00    EPS 0.65 0.87 0.95 1.01 1.33 

负债合计 174.28  205.95  127.65  127.21  183.45    每股净资产 3.15 4.02 11.30 12.32 13.64 

股东权益 292.44  373.54  1,400.31  1,525.86  1,690.08    每股经营现金流 -0.48 0.72 1.04 0.92 1.02 

  股本 92.90  92.90  123.88  123.88  123.88    每股经营现金/EPS -0.73 0.82 1.09 0.91 0.77 

  留存收益 199.55  280.64  1,276.43  1,401.99  1,566.21              

 少数股东权益 0.00  0.00  0.00  0.00  0.00   估值 2010

A 

2011

A 

2012

E 

2013

E 

2014

E 负债和权益总计 466.72  579.49  1,527.96  1,653.07  1,873.53     PE 34.18 25.54 23.47 22.00 16.82 

             PEG 1.24 0.96 0.79 0.71 - 

现金流量表         （百万）   PB 7.08 5.55 1.97 1.81 1.63 

经营活动现金流 -44.21  66.59  128.40  114.41  126.45    EV/EBITDA 22.80 17.92 19.96 15.58 12.05 

 其中营运资本减少 -108.39  -29.59  12.59  -35.97  -66.57    EV/SALES 3.14 2.47 3.15 2.51 1.87 

投资活动现金流 -100.56  -52.69  -78.47  -80.18  -34.96    EV/IC 5.47 4.58 5.36 4.46 3.94 

 其中资本支出 -57.92  -56.07  -79.75  -80.18  -33.26    ROIC/WACC 2.40 2.21 2.21 2.44 2.78 

融资活动现金流 104.12  5.63  859.40  -20.00  20.00    REP 2.28 2.08 2.43 1.83 1.42 

净现金总变化 -40.65  19.53  909.33  14.23  111.50         

资料来源：wind、长城证券研究所 
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